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FOCUS READY+ Special: 
Leben/Eigenheim, Wohnen/(Um)Bauen, 
Finanzieren/Versichern

Es ist nie zu früh, sich über die Zukunft Gedanken zu machen. 
Und mit Sicherheit keine Frage des Alters. FOCUS READY+, das 
Magazin für Zukunftsvorsorger, will genau dazu inspirieren. Mit 
den Bereichen „Leben/Eigenheim“, „Wohnen/(Um)Bauen“ 
und „Finanzieren/Versichern“ werden drei der Mega-Themen 
redaktionell bearbeitet, die unsere Gesellschaft aktuell beschäfti-
gen. FOCUS READY+ bietet dabei Beratung und Information rund 
um die individuellen Wohnträume, gibt Wohlfühl-Ratschläge für 
den Umbau einer Immobilie, Tipps, um die vier Wände nachhaltig 
zukunftssicher zu machen sowie maßgeschneiderte Finanztipps 
für Darlehen, Vermögensaufbau oder Altersvorsorge. Das Beson-
dere: Die Gesamtauflage von FOCUS READY+ verteilt sich auf vier 
Nielsen-Gebiete. Das bedeutet: aus der Kombination von überre-
gional gültigen Seiten (Mantel) und speziell regionalisierten Seiten 
entsteht für jede Region eine individuelle Ausgabe. Dabei wird das 
Cover entsprechend angepasst und ein von den „Mantel-Seiten“ 
abgeleitetes, regionalisiertes Heft-im-Heft produziert. Denn unsere 
Leserschaft, die wir Generation READY+ nennen, entscheidet sich 
aufgrund ihrer Lebenssituation und -erfahrung für das passende 
Angebot in ihrer Region und ist bereit, dafür zu investieren. 

So tritt die Generation READY+ oft ein erstes oder zweites Mal 
als (Um)Bauherr auf, um sich einen auf ihre aktuellen und späte- 
ren Bedürfnisse zugeschnittenen (Alters)Familienwohnsitz zu 
schaffen. Was beispielhaft für den Bereich Wohnen (oft im Eigen-
heim) gilt, trifft auf alle Facetten des Lebens zu. Unsere Leser 
interessieren sich für das (regionale) Angebot an erneuerbaren/
nachhaltigen Energien, Smart Home-Lösungen und Alters-
vorsorge-Produkten in Stadt und Umland und für Finanz- und 
Versicherungsdienstleistungen, die sie in ihren Plänen unter-
stützen. Als aktiver, gestaltender Teil der Gesellschaft sind sie eine 
wichtige Zielgruppe, wenn es um individuelle Mobilität und deren 
Wandel geht.

FOCUS READY+ bietet eine punktgenaue Auswahl dieser Themen 
und holt die Leser emotional sowohl mit lokalen, als auch mit 
überregionalen Geschichten und Angeboten ab. Diese positiven 
Umfelder schaffen Vertrauen in unsere Beratung und Empfehlungen.
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44 SEITEN SPECIAL  LEBEN, WOHNEN, FINANZIEREN
REGION BAYERN

Überregionale und regionale redaktionelle Inhalte zu den 
Mega-Themen „Leben/Eigenheim, Wohnen/(Um)Bauen, 
Finanzieren/Versichern“.

Ohne den Gesamtüberblick aus den Augen zu verlieren, 
widmet sich die Redaktion durchaus auch lokalen und re-
gionalen Geschichten rund um die Mega-Themen wie Nach-
haltigkeit, Mobilität sowie Lifestyle in Stadt und Region.

Das ergänzende Online-Portal www.readyplus.de mit Infor-
mationen zum Service-Angebot ist in Planung. Hier werden 
zukünftig zu den Inhalten des Magazins entsprechende, weiter-
führende Informationen, Tipps und Angebote verfügbar sein.

Der Umfang beträgt 44 Seiten, wahlweise mit bis zu  
8 regionalisierten Seiten. 2019 erschien das FOCUS 
READY+ Special zum ersten Mal als Bayern-Ausgabe, ab 
2020 wird das regionale Angebot schrittweise auf andere  
Bundesländer ausgeweitet.

Die Druckauflage liegt bei ca. 100.000 Exemplaren pro Re- 
gionalausgabe, wobei zusätzlich zur Beilage in FOCUS und 
FOCUS MONEY eine regionale und zielgruppenaffine Ver-
teilung stattfindet. 

Zusätzlicher regionaler Vertrieb! Neben der Verbreitung  
in FOCUS-Teilbeilagen ist eine großflächige, kostenlose 
und zielgruppengenaue Verteilung in Marken-Wohnstu-
dios, hochwertigen Einrichtungshäusern, Bad-  und Küchen-
studios, Kultureinrichtungen, Golfclubs, Fitness-Studios, 
Wellness-Oasen usw. vorgesehen.
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Beilage in FOCUS: Ausgabe 42/2020 Ausgabe 20/2021

Erscheinungstermin:  10.10.2020  15.05.2021

Anzeigenschluss: 21.09.2020  27.04.2021

Format:  überstehendes Heft-im-Heft

(Über)regional und/oder  Bayern, Baden-Württemberg, Nordrhein- 

regionalisierbar: Westfalen, Hessen/Rheinland-Pfalz/Saarland
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Text: Thomas Röbke

 D as wertvollste Auto der Welt, ein 1962er 
Ferrari 250 GTO, wurde am 25. August 2018 
für umgerechnet 41,7 Millionen Euro ver- 
steigert. Die teuerste Uhr, eine Rolex „Day-
tona“, die einst Paul Newman gehörte, 

erlöste umgerechnet 15,3 Millionen Euro. Für bestimmte  
Bordeaux-Flaschen aus dem 18. und 19. Jahrhundert wer-
den schon mal gut 200 000 Euro gezahlt – und selbst ein 
1982er Château Mouton Rothschild, der einst 30 bis 40 
Mark kostete, wird heute mit 1500 Euro aufgerufen. Sogar 
etwas so scheinbar Profanes wie ein Paar Sportschuhe, 
Nike „Moon Shoes“ von 1972, kam bei Sotheby’s für 
umgerechnet 390 000 Euro unter den Hammer. 

Natürlich sind das Extremwerte. Sie zeigen aber, wie viel 
Dynamik und Potenzial in bestimmten Sachwertmärkten 
steckt. Besonders attraktiv in Zeiten von Null- und Minus-
zinsen. Aber: Oldtimer bringen hohe Nebenkosten mit 
sich, rund 80 Prozent aller Marken-Armbanduhren eignen 
sich nicht als Kapitalanlage, „Rendite“-Weine stehen  nicht 
im Supermarkt, und Sneakers zerbröseln mit der Zeit.

Weine als Kapitalanlage: auf Bluechips achten
Für ein Investment eignen sich nur die absoluten Top-
Weine. Nur bei ihnen kann man sicher sein, dass sie 
sich ohne Qualitätsverlust über viele Jahre lagern las-
sen. Am Bordeaux führt dabei kein Weg vorbei. Für die 
Top-Lagen werden sogar Futures gehandelt, Berechti-
gungsscheine für den Erwerb eines neuen Jahrgangs, 
lange bevor die Flaschen ausgeliefert werden. Premier 
Cru aus dem Bordeaux – Lafite, Latour, Mouton, Château 
Margaux oder Château Haut-Brion gelten unter Fach-
leuten als Bluechips, bei denen man von einer jährlichen 
Wertsteigerung von sechs bis sieben Prozent ausgeht.

Auch wenn es zunächst wie ein Widerspruch klingt: 
Ein weiterer Vorteil von Bordeaux-Weinen ist ihre Verfüg-
barkeit in vergleichsweise großen Mengen. „Ein großes 
Château produziert pro Ernte zwischen 10 000 und 40 000 
Kisten mit je zwölf Flaschen“, führt Michael Unger aus, 
Mitinhaber des Handelshauses Unger Weine in Frasdorf. 
„Natürlich gibt es auch viele Weine, etwa aus dem Bur-
gund, in die man investieren kann. Nur ist an die sehr 

Mit Weinen, Oldtimern, 
Uhren und sogar Sneakers 
lassen sich beachtliche 
Preise erzielen. Taugen 
kostbare Dinge also als 
alternative Form der Geld-
vermehrung? Experten 
erklären, welche Sach- 
anlagen sinnvoll sind und 
was von Einsteigern un-
bedingt zu beachten ist

zum
Anfassen

Extrem selten 
und teuer: der 

Ferrari 250 GTO

Kapitalanlagen
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FINANZIEREN

Sollen 390 000 Euro wert sein:  
Nike „Moon Shoes“ von 1972 
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Bayern für Insider  
und Zuagroaste

Kunst, Theater, Musik und ganz viel Kulinarik:  
Das größte Bundesland bietet außer Bilderbuch- 

Landschaften und -Seen auch jede Menge  
Unterhaltung, Geschichte und Kultur.  

FOCUS Ready+ stellt Ihnen bayerische Highlights  
vor – zwischen Spessart und Karwendel 

 Immobilienfonds & Co.: Mit Immobilien Geld verdienen,  
 ohne eine zu kaufen bzw. zu besitzen. 
 Erben oder Schenken: Wie man mit seiner Immobilie für  
 die nachfolgende Generation richtig umgeht.
 Die Alternativen zum Darlehen: 
 Was können Crowd-Funding & Co.?

 Haustrends: Vom Hausboot auf der Spree bis zum   
 Tiny-House in der Baulücke von Stuttgart. Wir zeigen,  
 was es für Möglichkeiten gibt, wie man sie findet und   
 was sie einem bringen.
 Wohnen bei den anderen: Die Sharing-Economy und der  
 Wohnungsmarkt. Welche Anbieter gibt es, wer macht so  
 etwas, und wie funktioniert das?
 Zu Gast bei ... Wir treffen Meinungsmacher und 
 spannende Persönlichkeiten in ihren (neuen) 
 vier Wänden.

WOHNEN/(UM)BAUEN

FINANZIEREN/VERSICHERN

Wahlweise mit bis zu 8 regionalisierten Seiten 
rund um die drei Mega-Themen Wohnen/Eigen-

heim, Leben/(Um)Bauen, Finanzieren/Versichern.

 Sitzen bleiben:  Von den besten Sitzmöbeln   
 für Küche, Büro und Wohnzimmer bis zu 
 Designer-Sofas mit Nachhaltigkeitsfaktor. 
 Vom Balkonkübel bis zum Villenpark: Welche Pflanzen  
 für gutes Klima sorgen, welche wenig Arbeit machen   
 und was Sie für Bienen und Co. tun können.
 Bewegen – Radeln: Die schönsten E-Bike-Routen für   
 Ihre Urlaubsplanung.
 Smart Home - wie man in Zukunft leben wird.

LEBEN/EIGENHEIM

THEMEN-  AUSBLICK 2020/21: VERTRAUEN SIE  AUF DEN PERFEKTEN REDAKTIONELLEN MIX AUS  ...

➝

➝

WOHNEN
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Berührungslos bedienen lässt 
sich dieser barrierefreie Wasch-
tischmischer „4113“ von vola

Laut einer Mitgliederbefragung der 
Bad & Heizung-Handwerkerkoope-
ration aus dem Jahr 2018 belaufen 
sich die Sanierungskosten für das 
deutsche Durchschnittsbad (9,1 m2) 
bei einer mittleren Ausstattung  
auf 28 582 Euro. Finanziellen Spiel-
raum bei der barrierefreien Bad-

sanierung kann das Programm 159 
(„Altersgerecht umbauen“) der  
KfW-Bank (www.kfw.de) schaffen. 
Ein zinsvergünstigtes Darlehen bis 
zu 50 000 Euro steht grundsätzlich 
jedem zu. Es ist an die Maßnahmen, 
nicht an ein Alter oder eine Pflege-
stufe gebunden. Gefördert werden  

unter anderem schwellenlose, 
bodengleiche Duschen. Ist das bau-
lich nicht möglich, darf die Niveau-
absenkung zum angrenzenden Bo- 
denbereich maximal zwei Zentime-
ter betragen, die Übergänge sollten 
vorzugsweise als geneigte Fläche  
ausgebildet und rutschfest sein.

Einbauen oder umbauen

Waschtisch und Handtuch- 
halter (rechts) der „Mya“- 

Kollektion von burgbad  
kombinieren helles  

und schwarzes Eichenholz  
mit matter Keramik 

Die Duschwanne „Dobla“ von HSK ist  
als Dusche nutzbar und verwandelt sich mit  

einer magnetischen Acrylglas-Tür in  
eine auslaufsichere Badewanne

Die Toilettenbürste „Pillar“  
von möve gibt es in einem hellen  

und dunklen Türkis

Regendusche 
„Retro“ von 
Paul Gurkes 
mit Vintage-
Effekt

Immer warm duschen 
dank Infrarotstrahlung in der 

Sunshower „Pure XL“

FOCUS READY+ Special/2019

 
Text: Katrin Hoerner

 E in Waschbecken, eine Toilette, eine 
Duschkabine, vielleicht noch eine Wan-
ne und rundum Fliesen. Alles gedrängt 
auf wenigen Quadratmetern – so sieht 
das deutsche Standardbad aus. Doch 

seit einigen Jahren spielen Bäder eine neue Rolle. 
Aus dem funktionalen Raum, der der Körperhygiene 
dient, entwickelt sich ein Rückzugsort, der Wohlfüh-
len mit Funktionalität verbindet. 

„Wohnlichkeit ist ein Megatrend. Das Bad wird 
zum Aufenthaltsraum, zum zweiten privaten Wohn-
zimmer“, sagt Innenarchitektin Birgit Hansen. Möbel 
im Bad haben insgesamt an Bedeutung gewonnen. 
Sitzmöglichkeiten spielen nicht nur in der Dusche, 
sondern auch davor eine Rolle, Sessel oder Liegen 
vermitteln Spa-Gefühl. 

Wenn Sie ein neues Bad planen oder ein vorhan-
denes modernisieren, sollten Sie an die Zukunft 
denken. Barrierefrei zu planen hilft nicht nur mit 
Blick auf das Wohnen in der eigenen Immobilie bis 
ins hohe Alter. Wer bei dem Begriff an Behinderung 
und Gebrechlichkeit denkt, sieht das Thema zu ein-
seitig. „Barrierefrei heißt nichts anderes, als komfor-
tabel zu leben. Genug Platz und Bewegungsfreiheit 
zu haben ist immer und für alle ein Gewinn“, sagt 
Innenarchitektin Jeanette Göbel. 

Wenn eine komplette Badsanierung nicht infrage 
kommt, verhelfen ein paar Tricks zu mehr Behag-
lichkeit. Dafür rät die Badspezialistin: eine Wasch-
tischplatte aus Holz, dazu passend Möbel aus dem 
gleichen Material, etwa ein Beistelltischchen neben 
der Badewanne, ein Holzregal, Pflanzen und hoch-
wertige Handtücher. Die Innenarchitektin setzt gern 
auf Holz oder Holzoptiken. Das schafft eine gemüt-
liche Atmosphäre. 

Schwellenfreie Duschen lassen sich übrigens auch 
nachträglich einbauen. Dabei gilt zu beachten: Der 
Abfluss muss circa sieben Zentimeter tief im Boden 
liegen, und ein Gefälle von zwei Prozent muss mög-
lich sein. Alternativ kann man auch ein zehn Zenti-
meter hohes Podest planen, in dem die Dusche dann 
bodeneben liegt. n
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Schwellenlos  
mit Spa-Effekt

Vorbei sind die Zeiten, in denen  
das Bad sein Dasein als karge Nasszelle 

fristete. Moderne Badezimmer  
treten als Wellness-Tempel auf.  
Oft helfen schon ein paar Tricks,  

um Wohlfühlatmosphäre zu erzeugen

Regendusche XXL:  
die „Rainfinity“ von Hansgrohe

Das Dusch-WC  
„AquaClean Sela“ von  

Geberit ist gleichzeitig  
Toilette und Bidet

„Tannerhof“/Bayrischzell
Hier wohnen Sie in Lufthütten, Kam-
merln oder Almzimmern. Neben Bade-
haus, Saunahäuschen, Waschhaus, 
Fitness, Spa, Yoga gibt es Bio-Küche 
von Nico Sator mit regionalen, saiso-
nalen Zutaten. Ab 115 Euro p. P.

„Hotel Hubertus“/Balderschwang
Raufkommen zum Runterkommen – 
auf 1044 Meter Höhe. Das Spa bildet 
mit seinen natürlichen Baustoffen aus 
unbehandelter Weißtanne und Ur-
gestein den energetischen Kern des  
Wellness-Hotels. Ab 120 Euro p. P.

„Allgäu Sonne“/Oberstaufen
Aktiv urlauben und trotzdem entspan-
nen: Neben dem großen Spa-Bereich 
mit zwei Innen- und einem Außenpool 
kann man bei bis zu zehn Sportkursen 
täglich und geführten Wanderungen 
auftanken. DZ ab 191 Euro 

„Jagdhof“/Bayerischer Wald
Das einzige 5-Sterne-Hotel der Region 
bietet eine große Pool-Landschaft,  
einen Naturbadesee, mehrere Saunen 
und Fitness-Bereiche. Für eine Spritz-
tour kann man den hoteleigenen Ferrari 
buchen oder im urigen Gewölbekeller 
Weine genießen. Ab 158 Euro p. P. 

Die schönsten 
Spas in Bayern

Das Dusch-Thermostat „Grotherm F“ von Grohe 
reagiert sekundenschnell und hält  

die gewählte Temperatur immer konstant

Die fugenlose Duschtasse  
„Nexsys“ von Kaldewei  

ist aus Stahl-Emaille  
und gibt es in 20 Größen

Wer Inspiration für sein Bad 
sucht, kann sie hier finden. 
Erholung gibt es on top

FOCUS READY+ Special/2019
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WOHNEN➝

Ein Gespräch über den Weg zum eigenen 
Haus, die richtige Küche, Ernährung im 
Sinne des Planeten, nachhaltige Kühlräume 
und, wie sich herausstellen sollte,  
über die ideale Rasenfläche

Zu Gast bei …
Holger Stromberg

WM-Relikt
Statt Couchtisch  

stehen die original  
Trikot-Kisten des DFB  

von der WM 2014  
im Wohnzimmer

Fenster zum Garten
Hinter der großen  

Schiebetür  
wartet ein kleiner  

Kräutergarten

FOCUS READY+ Special/2019 13

T e x t :  P a t r i c k  M o r d a   
F o t o s :  D o m i n i k  G i g l e r

Wohnzimmer und Küche trennt nur 
eine Holzwand. Auf der Couch liegt 

Holger Stromberg eher selten

(Fast) Alles aus Holz
Der nachhaltige  
Holz-Massivbau  
steht auf einem  
soliden Beton- 

fundament

FOCUS READY+ Special/2019

AUS DER REGION*

*Positive Rückmeldungen unserer Leser zum ersten FOCUS READY+ Special als Bayern-Ausgabe: 74% empfinden die Informationen aus dem Heft als nützlich, 59% 
würden die Tipps aus dem Special an andere weitergeben, 43% empfinden den regionalen Bezug der Inhalte als „genau richtig“ und 28% wünschen sich „mehr Regio-
nalität“. 82% der Leser, die nicht aus Bayern stammen, wünschen sich eine FOCUS READY+ Ausgabe für ihre Region. Quelle: FOCUS READY+ Leserumfrage 2019/2020



Dürfen wir vorstellen: 
Generation READY+ 

FOCUS-Leser sind politisch interes-
siert, gut gebildet, tolerant und 
kulturell aufgeschlossen. Sie haben 
eine werteorientierte Lebenseinstel-
lung, leben gesundheitsbewusst, 
sind wissensdurstig und zukunfts-
orientiert. Sie sind interessiert an 
Vorsorge-, Vermögensaufbau- und 
Gesundheits-Themen, reisen gerne 
und beschäftigen sich aktiv mit 
Wohnkonzepten für die Zukunft.

80% der FOCUS READY+ Leser 
besitzen eine eigene Immobilie 
(Eigenheim/Eigentumswohnung). 
Unabhängig von den Eigentums-
verhältnissen interessieren sich die 
FOCUS READY+ Leser für die Themen 
Wohnen im Alter (80%), erneuer-
bare/nachhaltige Energien (71%), 
Wohneigentum im Allgemeinen 
(64%), Vermögensaufbau (63%) und 
(Um)Bauen/Renovieren (61%).*

Für diese Generation READY+ ist 
das neue Heft konzipiert, und 
zwar unabhängig vom biologi- 
schen Alter. Wir nennen sie die 
„Zukunftsvorsorger“ und meinen 
damit genauso die 40-jährige 
Erbin wie das Mit-dreißiger Ehe- 
paar, das ein Mehrgenerationen-
haus plant. Denn spätestens 
dann, wenn die eigenen Eltern 
den Lebensabend erreichen oder 
sogar pflegebedürftig werden,

beginnen die Gedanken über 
die Gestaltung der zweiten 
Lebenshälfte. Das Konzept 
FOCUS READY+ ist inhaltlich 
genau auf die Wertewelt dieser 
FOCUS-Leser abgestimmt, auf 
die expandierende Zielgruppe 
der „erwachsenen“ Erwachse-
nen, die für ihren Lebensabend 
gut vorsorgen möchten und 
auch die finanziellen Mittel 
dazu haben!

Generation READY+ in FOCUS

Generation READY+ in unserem Fokus

Die Zielgruppe GENERATION READY+ hat eine erhebliche wirtschaftliche Bedeutung. 
Sie wächst und besitzt die höchste Kaufkraft. Zum Beispiel ist mit einer steigenden  
Immobilien-, Finanzierungs- und Servicenachfrage zu rechnen, gleichzeitig wächst 
das Potenzial für Modernisierungsinvestitionen in den Gebäudebeständen erheblich.

Die wichtigsten Kriterien für die Kaufentscheidungen unserer Zielgruppe, im Hinblick auf das 
Thema Wohnen, sind: hohe Qualität, hochwertige Materialien und exklusives Design – bei konse-
quenter Ausrichtung auf diese Kriterien tritt der Preis in den Hintergrund.* 

Soziodemographie der FOCUS READY+ Leser: 
starke Zielgruppe, 73% männlich, 92% sind 
über 40 Jahre alt, 55% Berufstätige und 39% 
im pensionierten Alter mit einem überdurch-
schnittlich hohen Nettoeinkommen (41% zwi-
schen 3.000-5000€ und 28% über 5.000€) und 
viel Freizeit.*   

(*Quelle: FOCUS READY+ Leserumfrage 2019/2020)



Die Zielgruppe GENERATION READY+ hat eine erhebliche wirtschaftliche Bedeutung. 
Sie wächst und besitzt die höchste Kaufkraft. Zum Beispiel ist mit einer steigenden  
Immobilien-, Finanzierungs- und Servicenachfrage zu rechnen, gleichzeitig wächst 
das Potenzial für Modernisierungsinvestitionen in den Gebäudebeständen erheblich.

Generation READY+:
Die Zukunftsvorsorger in jedem Alter

„Jetzt Bauherr spielen? 
Warum nicht, wir haben 
viel Zeit und jede Menge 
Ideen“ „Eigene vier Wände 

waren schon immer 
mein Traum. Jetzt ist 
es so weit“

„Ein Mehrgenerationenhaus-
halt ist für unsere Familie 
genau die richtige Lösung“

„Wir wollen rechtzeitig darüber sprechen, damit 
wir später nicht überrascht werden“

Uwe, 67, und Brigitte, 61, Teebauer aus Stuttgart:
Mit dem Renteneintritt von Uwe S. ist plötzlich viel Zeit da, die mit 
sinnvollen Projekten gefüllt sein will. Das Paar denkt schon lange 
über eine neue, eigene Immobilie nach. Auch mit Blick auf die  
Weitergabe an die gemeinsamen Kinder. Ihr kürzlich verstorbener Mann hat Anja Winterberg, 43 , aus  

München eine beträchtliche Summe Geld hinterlassen. Die will 
die Selbstständige (betreibt eine kleine Boutique) möglichst 
wertsteigernd und mit Blick auf kommenden Eigenbedarf in eine 
Eigentumswohnung investieren.

Familie di Solento aus Köln, drei Kinder, eines bereits aus  
dem Haus, will raus aufs Land und die geistig topfitte, aber zuneh- 
mend gehschwache Großmutter nach dem Tod des Großvaters 
mit aufnehmen. Eine Baufinanzierung hat man schon durchkal- 
kuliert, jetzt steht die Frage im Raum, wie man auf kommende
Veränderungen, zum Beispiel bei individueller Mobilität (E-Mo- 
bilität) oder Arbeitswelt (digitale Ausstattung für Home-Office), 
in der Planung eingeht und wie man altersgerecht, nicht nur für 
 die Oma, baut ohne Verzicht auf Design und Gestaltung.

Maik und Sabine, beide 34 , aus Frankfurt am Main wollen ihre 
Eltern bzw. Schwiegereltern für die anstehenden Aufgaben in 
Sachen Wohnen und Finanzen – aber vor allem – gut leben in der 
„dritten“ Lebenshälfte sensibilisieren. Maik befürchtet, dass seine 
Eltern, 62 und 59, nach dem Renteneintritt in ein Loch fallen könnten.
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