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METHODIK

Datenerhebung

Die Teilnahme an der Online-Befragung erfolgte über Aufrufe 
im READY+ Special #01/19, in den FOCUS-Hauptheften #46,
#48, #50/2019, in FOCUS Sonderheft The World in 2020 (The 
Economist) und online auf www.readyplus.de

Feldzeit 09. November 2019 bis 16. Februar 2020

Stichprobengröße
An der Befragung nahmen insgesamt 1069 Personen teil,             
davon haben 340 Teilnehmer das READY+ Special #01/19 
gelesen.



a Burda company

Heftzufriedenheit
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POSITIVE RÜCKMELDUNG DER LESER

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

5%

6%

8%

9%

56%

53%

44%

65%

36%

34%

41%

23%

3%

7%

6%

3%

Den Tipps und Produktempfehlungen in
FOCUS READY+ kann ich jederzeit vertrauen

Empfehlungen und Tipps aus FOCUS READY+
gebe ich auch gerne an andere weiter

In FOCUS READY+ bin ich auf
neue Produkte aufmerksam geworden

FOCUS READY+ liefert mir nützliche
Informationen

sehr stark

stark

weniger
stark

gar nicht

Hier sehen Sie einige Aussagen zu FOCUS READY+. Wie stark treffen diese auf Sie zu?
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MEHRFACHKONTAKTE DURCH SAMMELN UND 
WEITERGABE

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

12%

44%

20%

24%

Aufheben/Sammeln Weitergeben Wegwerfen Weiß noch nicht

Was machen Sie mit FOCUS READY+, nachdem Sie es gelesen haben?
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90% DER LESER WÜRDEN DIE NÄCHSTE AUSGABE 
WIEDERLESEN

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

36%

55%

8% 1% Ja, ganz bestimmt

Ja, wahrscheinlich

Nein, wahrscheinlich nicht

Werden Sie die nächste Ausgabe von FOCUS READY+ wiederlesen, 
wenn Sie diese wieder erhalten würden?

FOCUS READY+ erscheint bisher einmal jährlich. Würden Sie sich 
eine häufigere Erscheinungsweise wünschen?

8%

12%

49%

32%

Nein

Ja, monatlich

Ja, 2-monatlich

Ja, viertelmonatlich
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REGIONALER BEZUG IM HEFT GEWÜNSCHT –
DERZEITIGER ANTEIL ABER AUSREICHEND 

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

28%

43%

30%

Sollten die Inhalte im Heft einen stärkeren regionalen Bezug 
aufweisen, ist dieser genau richtig oder hätten Sie gerne 
weniger davon?

82%

18%nein
ja

Die aktuelle Ausgabe von FOCUS READY+ ist speziell für die Region 
Bayern zugeschnitten. Würden Sie sich wünschen, dass FOCUS 
READY+ auch in Ihrer Region, mit regionalen Informationen und 
Tipps, erscheint? (Basis: Alle Leser, mit Ausnahme der Leser aus Bayern)

mehr regional

genau richtig

weniger regional

(30%)*

(64%)

(6%)

*Leser aus Bayern
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DAS BAYERN SPEZIAL FINDET BEI LESERN AUS 
BAYERN ERWARTUNGSGEMÄß MEHR ZUSPRUCH

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

11%

29%

21%

9%

5%

2%

23%

Note 1

Note 2

Note 3

Note 4

Note 5

Note 6

nicht
angesehen

Bayern für Insider und Zuagroaste (S. 28-33): Wie haben Ihnen folgende Beiträge gefallen? (Schulnote)

21%

38%

20%

8%

7%

Leser aus Bayern
(37% der Leser)

Ø 2,7 Ø 2,4
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Leser
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SOZIODEMOGRAFIE I: LESER VON READY+

Geschlecht Alter Berufstätigkeit

27%

73%

Frau

Mann

8%

41%

51%

bis 39 
Jahre

40 bis 59 
Jahre

60 
Jahre +

1%

54%

40%

4%

Bin in
Ausbildung,

Lehrling,
Schüler,
Student

Berufstätig

Rentner(in),
Pensionär(in)

Nicht
berufstätig

Bildung

15%

29%

56%

Noch kein
Abschluss,

Volks-
/Hauptschule

mittlerer
Abschluss

Abitur,
Studium

HHNE*

* Personen ohne Angabe des HHNE ausgeschlossen
** Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

31%

41%

28%

unter 
3000€

3000€ bis 
unter 5000€

5000€ 
und mehr

(51%)**

(49%)

(31%)

(35%)

(34%)

(10%)

(58%)

(25%)

(6%)

(38%)

(30%)

(32%)

(10%)
(55%)

(34%)
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SOZIODEMOGRAFIE II: LESER VON READY+

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

2%

1%1%

1%

2%

1%
1%

7%

14% 1%
9% 3%

37%
13%1%

6%
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STARKES INTERESSE RUND UMS THEMA „WOHNEN“

Wie stark sind Sie an Informationen über folgende Produkte interessiert? 
(4er-Skala: sehr stark/stark/weniger stark/gar nicht – Darstellung Top2Box) 

51%
46%

37%

55% 56%

49%

56%

71%

35%

27%

36%

29% 27% 27% 28%

22%

Möbel und Einrichtung Kücheneinrichtung Heimtextilien, Dekoration,
Wohnaccessoires

Elektrische Haushaltsgeräte Materialien zum Heim- und
Handwerken

(Elektrische)
Heimwerkergeräte

Produkte für den
Garten/Pflanzen/Gartengeräte

Erneuerbare/nachhaltige
Energie

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

R
ea

d
y+

*

* Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)
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QUALITÄT SPIELT BEIM THEMA „WOHNEN“ EINE WICHTIGE 
ROLLE FÜR DIE LESER

Inwieweit treffen diese Aussagen auf Sie persönlich zu? 
(4er-Skala: trifft voll und ganz zu/trifft eher zu/trifft weniger zu/trifft gar nicht – Darstellung Top2Box) 

29%

28%

39%

26%

38%

31%

40%

53%

68%

84%

Wohnen und Einrichten ist ein richtiges Hobby für mich

Ich interessiere mich sehr für neue Einrichtungstrends

Es macht mir Spaß, ab und zu ein neues Möbelstück zu kaufen

Bei Möbeln und Einrichtungsgegenständen achte ich besonders auf hochwertige
Materialien und exklusives Design

Bei der Wohnungseinrichtung achte ich mehr auf Qualität als auf den Preis

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

Ready+
*

* Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)
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HOHER ANTEIL AN IMMOBILIENBESITZER INNERHALB DER 
LESERSCHAFT

Wohnen Sie zur Miete oder im eigenen Heim?

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

2%

57%

4%
6%

30%

2%

14%

4%

14%

66%

Zur UntermieteIn einer MietwohnungIn einem gemieteten
Haus

In einer
Eigentumswohnung

Im Eigenheim, im
eigenen Haus

Wie viele Quadratmeter Wohnfläche hat Ihre Wohnung bzw. Ihr Haus, in 
der/in dem Sie wohnen? Damit ist die reine Wohnfläche gemeint, d.h. 
ohne Garage, Kellerräume oder ähnliches.

3%

6%

9%

17%

24%

41%

8%

24%

23%

18%

15%

12%

Bis 50 qm

51-70 qm

71-90 qm

91-110 qm

111-130 qm

131 qm und mehrR
ea

d
y+

*

* Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)
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JEDER ZWEITE BESITZ EIN FREISTEHENDES 
EINFAMILIENHAUS

Sind Sie oder jemand in Ihrem Haushalt Eigentümer einer oder mehrerer der unten aufgeführten 
Immobilien bzw. Grundstücke, unabhängig davon, ob Sie selber dort leben?

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

48%

10% 10%

17%

24%

5% 4%

10% 10%

20%

6% 5% 5%
8%

1% 0%
2%

57%

Freistehendes
Einfamilienhaus

Doppelhaushälfte Reihenhaus Mehrfamilienhaus Eigentumswohnung Ferienhaus,
Ferienwohnung

Anderes Haus (z.B.
Bürogebäude)

Grundstück (bebaut
oder unbebaut)

Keine dieser
Immobilien bzw.

Grundstücke
vorhanden

Planen Sie in den nächsten 2 Jahren 
den Neubau eines Hauses?

4%

ja

(1%)*

R
ea

d
y+

*

* Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)
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ÜBERDURCHSCHNITTLICHE AUSSTATTUNG MIT 
ALTERSVORSORGE-ANLAGEN

Welche der folgenden Altersvorsorge-Anlagen haben Sie?

68%

50%

40%

26% 25%

5%

25%
20%

9%
13% 15%

1%

Immobilie(n) Betriebliche Altersvorsorge (z.B.
Betriebsrente, Direktversicherung,

Pensionskasse)

Fonds (z.B. Immobilienfonds,
Investmentfonds)

Riester-Rente (Andere) private Rentenversicherung Rürup-Rente

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

R
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*

* Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)
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THEMA „GELDANLAGEN“ FÜR JEDEN ZWEITEN LESER
RELEVANT

Wie stark sind Sie an Informationen über folgende Produkte interessiert?
(4er-Skala: sehr stark/stark/weniger stark/gar nicht – Darstellung Top2Box) 

51%

31% 30%

26%

18%
16%

7%

29% 30%
28% 29%

23%

12%
10%

Geldanlagen Altersvorsorge-Produkte KFZ-Versicherung Krankenversicherung Andere Versicherungen Baufinanzierung, Hypothekenkredit Sonstige Kredite

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)
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*

* Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)
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ABGESCHLOSSENE VERSICHERUNGEN

Welche der folgenden Versicherungen haben Sie in Ihrem Haushalt bzw. persönlich?

36%

22%
25%

22% 22%

37%

59%

44%

57% 55%

4%

56%

46%

33% 34%

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)
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33%* 15% 26% 12% 19% 38% 72% 43% 81% 31% 3% 71% 33% 49% 25%

* Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)
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ALLGEMEINE THEMENINTERESSEN IN ZEITSCHRIFTEN

Wie stark Sie sich für folgende Themen in Zeitschriften und Zeitungen interessieren?
(4er-Skala: sehr stark/stark/weniger stark/gar nicht – Darstellung Top2Box) 

83%

74%

61%
58% 58% 56%

49% 49% 48%
42%

37%

53%
57%

31%
34%

26%

42%

31%
34% 36% 35% 35%

Gesundheit Urlaub, Reisen Bauen, Renovieren,
Heim- und

Handwerken

Garten und Pflanzen Geldanlagen,
Versicherungen,

Steuertipps

Sport Wellness Wirtschaft, Berufe Musik, Kultur, Theater,
Kunst

Autos, Motorräder Einrichten,
Dekorieren, Möbel

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069 / Leser READY+ Special #01/19: n=340)

* Benchmark Gesamtbevölkerung (Quelle best4planning 2019 II)

R
ea

d
y+

*
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Zusatzinfos
Basis: alle Befragungsteilnehmer
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SOZIODEMOGRAFIE: ALLE UMFRAGETEILNEHMER

Geschlecht Alter Berufstätigkeit

25%

75%

Frau

Mann

9%

43%

48%

bis 39 
Jahre

40 bis 59 
Jahre

60 
Jahre +

2%

55%

39%

4%

Bin in
Ausbildung,

Lehrling,
Schüler,
Student

Berufstätig

Rentner(in),
Pensionär(in)

Nicht
berufstätig

Bildung

15%

27%

58%

Noch kein
Abschluss,

Volks-
/Hauptschule

mittlerer
Abschluss

Abitur,
Studium

HHNE*

* Personen ohne Angabe des HHNE ausgeschlossen

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)

36%

43%

21%

unter 
3000€

3000€ bis 
unter 5000€

5000€ 
und mehr
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DIE MEHRHEIT IST UNZUFRIEDEN MIT DER WOHN- UND 
STÄDTEBAUPOLITIK

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)

2%

26%

54%

19%

Jetzt geht es um das Thema Bauen und Wohnen. Wie zufrieden sind Sie mit der Wohnungs- und Städtebaupolitik der Bundesregierung?

Sehr zufrieden

Weniger zufrieden

Gar nicht zufrieden

Zufrieden
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KNAPP 80% HABEN SICH SCHON MIT DEM THEMA WOHNEN 
IM ALTER AUSEINANDERGESETZT

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)

Nachfolgend sehen Sie verschiedene Themenbereiche. Mit welchen Themen haben Sie sich schon auseinandergesetzt, sei es aus persönlichem
Anlass oder für Angehörige? 

58% 57% 57%
51% 48% 44% 43% 40%

4% 5% 4%
7% 10%

10%
5%

6%

18% 21% 20% 20% 17%
18%

17% 17%

20% 17% 19% 22% 24% 28%
35% 37%

Versicherungen rund
ums Thema Immobilie
(Gebäude-, Hausrat-,

Elementarversicherung,
Bauherrenhaftpflicht

etc.)

Wohneigentum im
Allgemeinen

Vermögensaufbau im
Allgemeinen

Umbau/Renovieren Wohnen im Alter Erben/Vererben Immobilie als
Kapitalanlage

Baufinanzierung bzw.
Finanzierungsmodelle

Nicht damit beschäftigt

Sowohl als auch

Angehörige

Persönlich
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HOHES INTERESSE AM THEMA WOHNEN IM ALTER

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)

Unabhängig davon, ob Sie sich mit dem jeweiligen Thema schon beschäftigt haben oder nicht. Wie stark interessieren Sie sich für die
jeweiligen Themen? (4er-Skala: sehr stark/stark/weniger stark/gar nicht – Darstellung Top2Box) 

33%
34%
35%

38%
40%

45%
46%
47%
48%

50%
50%

55%
57%

63%
64%
65%

Bauen
Smart Home

Bestandsimmobilie kaufen
Baufinanzierung bzw. Finanzierungsmodelle

Staatliche Bauförderung
Innovative und nachhaltige Bauverfahren, Baustoffe

Zukunftsorientiertes, nachhaltiges Bauen
Energetische Sanierung

Immobilie als Kapitalanlage
Versicherungen rund ums Thema Immobilie (Gebäude-, Hausrat-,…

Barrierefreies Wohnen
Erben/Vererben

Umbau/Renovieren
Vermögensaufbau im Allgemeinen

Wohneigentum im Allgemeinen
Wohnen im Alter
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IDEALFORM DES WOHNENS IM ALTER: 
IM EIGENEN ZUHAUSE MIT OPTIONALER UNTERSTÜTZUNG

Wie wohnen Sie derzeit und welche Wohnform käme für Sie im Alter in Frage?

70%

10%

3% 5%
2% 2%

7%

58%

21%

40%
37%

46%

25%

Wohnung bzw. Haus ohne
Hilfe

Wohnung bzw. Haus mit
Möglichkeit zur Hilfe

Bei Kindern bzw. Verwandten Mehrgenerationenwohnen Betreutes Wohnen ohne
Pflegeheimanschluss

Betreutes Wohnen mit
Pflegeheimanschluss

Pflegeheim

D
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Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)
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WOHNSITUATION: FEHLENDE BARRIEREFREIHEIT KÖNNTE 
IM ALTER ZUM PROBLEM WERDEN 

Wenn Sie an Ihre aktuelle Wohnsituation denken, welche Aspekte sind hierbei erfüllt? / Wie wichtig sind für Sie nachfolgende Punkte 
beim Wohnen im Alter? (4er-Skala: sehr wichtig/wichtig/weniger wichtig/gar nicht wichtig – Darstellung Top2Box) 

67%
61%

47%

38%

29%
24%

13% 11%

90%

82%

68%

91%

80%
76%

42%

Geschäfte, Ärzte in der
näheren Umgebung

Gute Erreichbarkeit von
öffentlichen Verkehrsmitteln

Zentrale Lage Wohnung/Haus auch im Alter
ohne Einschränkungen nutzbar

Wohnung/Haus möglichst
barrierefrei

Wohnung/Haus stufenfrei
erreichbar

Fahrstuhl vorhanden Nichts davon

Is
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Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)
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SIEGEL RELEVANT BEI KAUFENTSCHEIDUNGEN

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)

28%

58%

14%

Die FOCUS-Redaktion testet seit Jahren verschiedenen Dienstleistungen (z. B. Ärzte, Banken etc.) und Produkte (z. B. E-Bikes) und zeichnet 
diese mit Gütesiegeln aus. Ziehen Sie Gütesiegel, seien es Gütesiegel von FOCUS oder beispielsweise von Stiftung Warentest zur 
Unterstützung bei Kaufentscheidungen heran?

Ja, häufig

Nein

Ja, gelegentlich
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SIEGELPOTENZIALE 

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)

Nachfolgend sehen Sie verschiedene Dienstleistungen und Produkte. In welchen Bereichen wären für Sie Testberichte in Verbindung mit 
Gütesiegeln wünschenswert? Bitte markieren Sie hierfür die jeweiligen Bereiche.

41%
34%

27%
22%

33%
29%

27%
20%

17%
14%

12%
11%
11%
11%

9%
4%
4%

Schlafmöbel (Bett, Matratzen etc.)
Küchenmöbel (Einbauküchen, Kühlschränke, Backofen etc.)

Wohn-/Sitzmöbel (Couch, Sofa, Sessel, Tische, Schränke, Lampen etc.)
Badmöbel (Badewannen, Duschen, Kacheln, Waschbecken etc.)

Altersheim-Bewertung
Immobilien-Bewertung

Immobilien-Kauf/Verkauf
Immobilien-Finanzierung

Kreditanbieter-Bewertung
Vermittlung von auf barrierefreien Dienstleistungen spezialisierten Anbieter

Altersheim-Vermittlung
Mietwohnung-Vermittlung

Kredit-Vermittlung
Architekten-Bewertung

Bauherren-Bewertung
Bauherren-Vermittlung

Architekten-Vermittlung
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BEREITS IN ANSPRUCH GENOMMENE DIENSTLEISTUNGEN

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)

Welche der folgenden Beratungen bzw. Dienstleistungen haben Sie schon in Anspruch genommen?

26%

25%

22%

12%

10%

6%

3%

2%

2%

1%

1%

1%

0%

Immobilien-Kauf/Verkauf

Immobilien-Finanzierung

Immobilien-Bewertung

Kredit-Vermittlung

Mietwohnung-Vermittlung

Kreditanbieter-Bewertung

Altersheim-Bewertung

Architekten-Bewertung

Vermittlung von auf barrierefreien Dienstleistungen spezialisierten Anbieter

Bauherren-Bewertung

Altersheim-Vermittlung

Architekten-Vermittlung

Bauherren-Vermittlung
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BEKANNTHEIT IMMOBILIEN-PORTALE

Nachfolgend sehen Sie verschiedene Immobilienportale. Welche davon kennen Sie?

74%

54%

37%

20%

6% 4% 3% 1% 1% 1%

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)
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BEKANNTHEIT (BAU-)FINANZPORTALE

Welche der folgenden (Bau-)Finanzportale kennen Sie?

46%

33%

27%

18%

12%
9%

1%

32%

www.kfw.de www.comdirect.de www.lbs.de www.interhyp.de www.immo-finanzcheck.de www.drklein.de www.baufi-line.de Keine davon

Quelle: READY+ Umfrage 2019/2020 (Gesamt: n=1069)
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